Liebe Mitglieder des Netzwerkes der ehemaligen SSAB, liebe Interessierte

Gerne blicke ich auf die interessante Tagung vom 21.3.2024 zurlck. Vielen Dank allen, die
teilnahmen, online oder vor Ort. Besonders freuten mich die Gesprache mit Mitgliedern aus dem
Netzwerk der ehemaligen SSAB, die ich am Rand der Tagung in Zurich fihren konnte.

In den kommenden E-Mails leuchte ich weiterhin interessante Kl-Aspekte aus.

Werden Kl-Sprachmodelle wegen Kl-generierter Daten schlechter?

Das Internet fiillt sich immer mehr mit Kl-generierten Texten. Was bedeutet dies fiir das Trainieren
von KI-Sprachmodellen? Zwei Publikationen, die diese Frage thematisieren, kommen zu folgender
Schlussfolgerung: Wenn ein Trainingsdatensatz eines Kl-Sprachmodells zu viele von der Kl generierte
Texte enthélt, werden die Ergebnisse mit dem wiederholten Training immer schlechter. Der Titel der
ersten Publikation ist vielsagend: The Curse of Recursion: Training on Generated Data Makes Models
Forget. (Fluch der Rekursion. Training mit generierten Daten lasst Modelle vergessen,
beziehungsweise macht sie funktionsunfahig). Hinter der Abhandlung steht ein Autorenteam vor allem
britischer Universitéten. Zu einer ahnlichen Schlussfolgerung kommt eine zweite Publikation aus
England, die Modelle mit Bildern trainierte. Die Ergebnisse sind verdffentlicht unter dem Titel: Towards
Understanding the Interplay of Generative Artificial Intelligence and the Internet.

Ist das wirklich moglich?

Die von der KI generierten Texte oder Bilder lassen sich ja kaum von jenen unterscheiden, die
Menschen erstellten. Das Problem liegt gerade darin, dass es bisher keine sichere Methode gibt, auch
nicht mit einer Art von «Wasserzeichen», um die von der Kl generierten Texte von anderen zu
unterscheiden. Was geht hier vor — gibt es eine Art Riickkopplungseffekt? Ben Lutkevich erklart hier
(mit Erklarvideo, 1°, auch direkt auf YouTube) das Ph&dnomen auf Whatls?, einer Site des US-
amerikanischen Unternehmens TechTarget. Lutkevich gibt am Schluss den Ratschlag, fir das
Training vorlaufig auf Daten vor 2023 zurlickzugreifen, bevor das Internet durch Kl-generierte Daten
«verschmutzt» wurde (Data pollution).

Tech-Giganten sichern sich hochwertige, von Menschen erstellte Daten

Die Tech-Giganten sind offenbar bereit, auf Druck fiir die Nutzung von Daten zu bezahlen. OpenAl,
wie andere Tech-Giganten, hatten fiir das Training ihrer KI-Sprachmodelle vorerst ungefragt die im
Internet verfliigbaren Daten genutzt. Damit stellen sich Fragen des Urheberrechts und einer
angemessenen Entschadigung fur die Nutzung der Daten. Von besonderem Interesse sind die
hochwertigen Daten von Medienh&dusern. Bereits im Dezember 2023 &dusserte sich OpenAl im
britischen House of Lords (4. Punkt) dahingehend, dass es unmdglich sei, KI-Sprachmodelle ohne
urheberrechtlich geschiitztes Material zu trainieren, weshalb OpenAl Partnerschaften mit
Medienh&usern eingehe, die fir beide Seiten vorteilhaft seien. Tatséchlich schlossen OpenAl und die
US-Nachrichtenagentur Associated Press (AP) bereits im Sommer 2023 eine Partnerschaft ab, die
OpenAl den Zugang ins AP-Archiv zurtick bis 1985 gewahrt. Im Dezember 2023 kam es zu einer
Partnerschaft des deutschen Medienkonzerns Axel-Springer mit OpenAl. Wie viel OpenAl bezabhlte,
wurde nicht bekannt.

Offenbar konnten sich die New York Times und OpenAl nicht einigen. Wie die britische
Nachrichtenagentur Reuters am 27.2.2024 mitteilte, hat das Medienhaus Klage eingereicht. Seitdem
sind die beiden im Rechtsstreit. Eine erfolgreiche Klage durfte weitere, kleinere Medienh&auser
ermutigen, dem Beispiel zu folgen. Tatsache ist, dass die KI-Anwendungen fiir die Tech-Giganten ein
Riesengeschaft sind. Geméass New York Times vom 16.2.2024 verdreifachte sich der Firmenwert von
OpenAl innert zehn Monaten auf 80 Milliarden Dollar.

Auch andere Tech-Giganten in der Bredouille

Aber auch andere Tech-Giganten kommen unter Druck. Gemass der ARD-Tagesschau vom
28.2.2024 verklagten 32 Medienunternehmen aus 17 européischen Landern Google auf 2,3 Milliarden
Euro Schadenersatz fur Verluste bei Werbeeinnahmen. Google machte 2022 mit Online-Werbung
einen Umsatz von 224,5 Milliarden.

Mit freundlichen Grlissen
Fur das Netzwerk der ehemaligen SSAB: Hanna Muralt Miller

Neues Datenschutzrecht: Falls Sie diese E-Mail nicht mehr erhalten méchten, melden Sie sich bitte bei
mir!


https://www.bildung.ch/de/maerztagung/maerztagung-2024
https://www.cl.cam.ac.uk/~is410/Papers/dementia_arxiv.pdf
https://www.cl.cam.ac.uk/~is410/Papers/dementia_arxiv.pdf
https://arxiv.org/abs/2306.06130
https://arxiv.org/abs/2306.06130
https://www.techtarget.com/contributor/Ben-Lutkevich
https://www.techtarget.com/whatis/feature/Model-collapse-explained-How-synthetic-training-data-breaks-AI
https://www.youtube.com/watch?v=iHdMMVaMBj0
https://www.techtarget.com/whatis/
https://committees.parliament.uk/writtenevidence/126981/pdf/
https://apnews.com/article/openai-chatgpt-associated-press-ap-f86f84c5bcc2f3b98074b38521f5f75a
https://openai.com/blog/axel-springer-partnership
https://www.reuters.com/technology/cybersecurity/openai-says-new-york-times-hacked-chatgpt-build-copyright-lawsuit-2024-02-27/
https://www.nytimes.com/2024/02/16/technology/openai-artificial-intelligence-deal-valuation.html
https://www.tagesschau.de/wirtschaft/digitales/google-klage-medienunternehmen-100.html#:~:text=Streit%20%C3%BCber%20Online%2DWerbung%20Medienunternehmen%20verklagen%20Google&text=Der%20Internetkonzern%20habe%20seine%20Marktmacht,3%20Millarden%20Euro%20Schadensersatz%20zahlen.

